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Sudoku, dasbelisbte Logikratzelaus Japan,
ist heute auch aus deutschen Knobelheften
nicht mehr wegzudenken. Teilweise hal 85
sogar das klassische Kreuzwortratsel aus
Tageszeltungen verdrangt. Sudokus beste-
han aus einem 9 x ¥ Gitterraster, in dem et-
nige Zahlen vargegeben sind, Oie Zahlen 1
bis 9 miissen s in dieses Raster eingeligt
werden, dass jeds Ziffer pro Spalte, Zeile
und Block nur sinmal vorkommi. Seil 2006
gibt &5 bereits offizielle Sudoku-Weltmeis-
terschaften, die néchste findet Ende April
in Zilina, Slowakei, statl,

Auch bei der Belegschaft von CRIMEX,
deutscher Fullserviceanbietar fir Wer-
beartikel, stehen Sudakus hoch im Kurs:
Ourch eine interne Umlrage erfubr Mar-
ketingleiter Axel Mowak, dass das Zahlan-
spiel iber alle Altersgruppen, Standorte
und Abteilungen hinweg im Unlernehmen
das meistverbreitete Denksportvergniigen
ist. Nowak war aul der Suche nach eingm
Werbemittel, nach dem Kunden schan im-
mer gefragt hatten: exklushy und kinstie-
risch wertvoll.

rketing

hies Ma
ebtes wich-

Erfindungsre ™
d st umso Desst
gs mat :

ar virtuell: Mit
ben verschafit
Zielgruppe ET

oriebnisse.

fit'der gowitzten |des, das Stilt-Papier-
Spinl aul ein Kartchenlegespiel zu dbertra-
gen; schuf der Maler Bernd Terwey die ers-
ten Entwiirfe. Zu den Markenzeichen des
in Deutschland lebenden Kinstlers zahit
die Synthese aus Bildern, Skulpturen und
Spiel. Viele seiner Artgames sind interna-
tinnal ausgestellt, Terwey iibernahm neun
reprasentative Artikel aus dem Angebots-
portfolio, das CRIMEX fir seine- Kunden
bereithdlt und schuf winzig kleine Abbil-
dungen davon: Auf jeweils 3 x 3 cm groflen
Kartchen verewigte der Maler angesagle
Streuartikel und ausgelallene Gveaways in
Acryl und B Aul die Rickseite kamen die
Zahlen 1 bis 9.

individuell gestaltetes Bildsudoku

Wahrend beim  Zahlensudoku  ein
paar Tiffern van vornherein lestsie-
hen, gibt das CRIMEX-Bildsudoku

zehn

Knrfen als dusgangsbamts

sar. Jede der dechs verschigde

nen Lisungsmbalichielten wird

im Durchschnitt in einer Stunde erspiell
Im Testlauf mit Probanden zeigte sich der
hohe Wiedererkennungswert der abgebil-
deten Produkte: _Gib mir mal das Kartchen
mit den HKugelschreibern™, instruierten
sich die Spieler beispielsweise, wenn sie
zu zweit ans Knobeln gingen.

_Die Verbindung von Werbiemitteln und
Kunst ist ein Spagat - eine Leistung, die
man nicht sa einfach hinbakommt™, weill
Mowak aus Erfahrung. -Doch diese Bre-
cthung, von der realen Abbildung, vom
Hochglanzfoto wegzugehen und die Pro-
dukte kiinstierisch darzustellen, hat einen
grofien Teil dazu beigetragen, dass das
Bildsudoku 5o gut ankommt.”

Mitte Januar wurden rund 1,000 Stick
an eigene Kunden verschenkt. Nowak kann

sich nicht erinnern, dass eine Werhe-

- aktion jemals so viel Rescnanz

ausloste. Gleich am
ersten Tag nach
= Auslieferung
™ erhielt er schon
i finf E-Mails, in
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denen sich die Empfanger flir das _schiine
Warbemittel” bedankten.

CRIMEX hat das Spiel nicht nur fir eine
Auswahl aus seiner eigenen Produktpalet-
te hergestellt, sondern mittlerweile Son-
dereditionan fir finf weitere Unternshmen
von Bernd Terwey illustrieren lassen, Ein
Unternehmen aus dem Pharmabereich
prasentiert mit dem Bildsudoku eine Aus-
wahl seiner Impfstoffe und Arzneimittel.
Porzellanhersteller Rosenthal hatte seine
Prasantkartons fir Businesskunden kno-
belbar aufbereitet. Selbst ein Maschinen-
bauer und eine Yersicherungsgeselischaft
haben das Bildsudoku schon als ideale Lo-
sung auserkoren,

LMir fallt kein anderes Werbemittel ein,
mit dem es so leicht jst, seine Produktran-
ge ins Spiel zu bringen’, stellt Nowak fest.
NMerschiedena Wearbemittel in sinem Ar-
fikel darzustellen, senkt fiir den Kunden
nicht zuletzt auch die Kosten.” Ab einer
Spielmenge von 1.000 lohnt sich die Pro-
duktion. Der Kiinstler Bernd Terwey behall
die Rechte an der mit dem Kunden abge-
stimmlen Gestaltung. Damil bleibl jedes
Modell uch ein wertvolles Unikat,

On- und OHline-Spiele fir Ingenieure

Sudokus tragen auch beim YDI-Verlag zu
Beliebtheit und Kundenbindung bei. Als
klassisches Zahlenrdtsel fesselt es hier
sowohl die Leser der seit 1921 erschei-
nenden VDI-Nachrichten als auch jeden
Onling-Interessierten: Das Infoportal des
etablierten Yereins deutscher Ingenieure
ligfert im Netz eine interaktive Sudoku-
Version, deren Schwierigkeitsgrad sich
vor Spielbeqginn einstellen [3sst, Auch die
Technik-Pyramide” hat seit 1998 ein On-
line-Pendanl. Das Wortratsel mit zielgrup-
pengerechten Suchbegriffen aus Technik
und Malurwissenschaften wurde in den
Bler-Jahren von Reinhold Jesorsky, Ge-
schaftsfihrer der VDI-Gesellschafl Bau-
technik, eigens entwickelt.
v.ﬁE_ Anspruchsvolles Ratselraten  wird
E," unterden .Extras” vanvdi-nachrichten,
)y 'E: com grofigeschrieben. Dazu gehirt
a;- ay. auch der Kindheitsklassiker Master-
B % mind, dessen vierstelliger Farbcode
¥ ln~_ Q

; online im Alleingang geknackt wird
Q @ | - in verschiedenen Schwierig-
é‘é‘: ,(: keitsstufen, so dass .Master der
g

i/
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Kombinatorik”™ immer neug Herausforde-
rungen suchen konnen. Der Highscore lis-
tet jeweils die Basten des Monats.

Eine Eigenentwicklung ist auch das
2008 gestartete _Energiespiel”, bei dem es
auf der Suche nach Kohle, Erddl und Gas
um geschicktes Fuhrwerken mit Bagger,
Schubkarre und Tiefenbohrer geht. Diese
Spiele laufen sehr qut”, berichlet Simone
Schmidt, zustandig firs Internet-Marke-
ting., -manchmal erfolgen hier mehr Klicks
als auf die redaklionellen Inhalte. Fachspe-
zifische Interaktionsangebote kommen bei
der technikbegeisterten Leserschaft in je-
der Couleur gut an. Beim 2007 ausgerufe-
nen Fotoweltbewerb _Faszination Technik™
erreichten die Jury rund 2.000 Bilder - von
der Ritzelnahaufnahme bis zum Blick in
die Flugzeugturbine. Zwilf der singereich-
ten Motive wurden [ir die Herstellung des
YDI-2008-Kalenders verwendet,

Schmidt fand es schade, dass nur eine
sa kleine Auswahl der grofitenteils hoch-
kardtigen Aufnahmen gezeigt werden
konnten und konzipierte ein Memoryspiel
fur das Portal, bei dem die lbrigen Best-
of-Fotos paarweise aufgedeckl werden
missen. .Concentration” ist auch heute
noch ein Renner unter den VDI-Spielen
.Die Weltbewerb-Teilnehmer von damals
finden es toll, dass mit ihren Fotos noch
was gemacht wird”, berichtet Schmidt.

Mit dem von Bernd Terwey kunstvall
gestalteten Bildsudoku hat CRIMEX einen
exklusiven Werbeartikel geschatfen,

Recruiting Alternate Reality Game

Sind die VDI-Nachnchten auch der geeig-
netste Ort, um Nachwuchsingenieurs zu
erreichen, werden High Potentials ande-
rer Fachgebiete mitunter sehr aufwendig
ermittelt: MWenn eine Unternehmenshera-
tung Marketing batreiben muss, dann var
allem anderen im Bereich des Recruitings
Dies hat in den letzten Jahren zu eingrSpisS
rale der Aufmerksamkeitssteigerung auf
der Jagd nach den Besten dar Bestaq_'ﬁ:_‘rj
tenziellen Mitarbeiter geflibrt.” Amos [Ales
xander Maximilian Otto Serranc] war als
Kreativdirektor mitverantwortlich fiir das.
weltweit erste Alternate Realily Game, das
im Zuge eines Recruitingprozesses durch-1
gefihrt wurde, |

Als Alternate Reality Game [ARG] be-
zeichnet man ausgekligelte Detektivsple-
lg, bel denen die Grenzen zwischen Fiktion
und Wirklichkeit bewusst verwischi war-
den. Haufig werden sie zur Bewerbung
eines neues Produktes oder einer neusn
Dienstleistung verwendet, chne diese di-
rekl anzupreisen, Telefonanrule, Postsen-
dungen, Internetseiten und _reale” Prota-
gonisten einer _echten” Fallgeschichie
konnen auslasendes Moment fir die Teil-
nahme sein. Die Spieler erarbeiten sich
mithilfe von Infarmationen verschiedéner
Quellen, die bereitgestellt oder selbst ge-




schlussfolgert werden, nach und nach des
Ritsels Lésung. Meistens erfordert die
Aufgabe gemeinschafiliches Handeln

In diesem Fall hattesich Roland Berger
Strategy Consultants an die Berliner Viral
agentur YM-People gewandl. Fiihrte man
sungchst noch im Sinn, einen besonders
geistreichen Clip mit mioglichst starken
viralen Effekten produzieren zu lossen,
kennte YMs Puppetmaster Patrick Miller
schnell vomn Einsalz gines ARGS Oberzeu-
gen. Mah an der Wirklichkeit erfand Mcl-
ler den Fall des Wirlschaftskriminellen
Tom Burroughs, der Kapitalaniegsr mil
Scheinfirmen  hinters Licht Hhrte, Zum
Staripunkl des Splels war nur eine Mitar
beiterin von Burroughs fiber das Ausmafl
seiner Machenschaften im Bilde: Charlotte
Vorberg suchte nach Verblndeten, die ihr
helfen sollten, den geplanten Borsengang
des Betrigers zu verhindern

Amos und Maller hatten im Vorfeld it
graflem Aufwand nach den talentiertes-
ten Studenten im Fachbereich Wirtschaft
an deulschen Universitdten gesucht, Hier
waran Leute gefragt, die ein Handchen fur
Betriebsprifung hatten und sich darauf
verstanden, Unternehmenszahlen richtig
zu interpretieren. Mil einem mysteridsen
Schreiben, das sami Piratensabel per Post
kam, wurden die ersten Ausgewahlten
neugierlg gemacht. Andere wurden mil
siner weillen Limousine auf dem Campus
abgeholl und erhielten eine Videabotschaft
von Charlotte.

Die Spurensuche lihrte die Teilnehmer
ing Internet und an ganz reale Orte inmitten
ihirér Stadt. Am Ende landeten die schlau
eelen 55 auf einem Schiff auf der Spree. wo
sig [elerlich erfuhren, in wessen Auftrag
das ARG entwickelt worden war.

Als Planspiel und Assessmenlcenter
hatte das Spiel viele Funktionen erfilll, Die
Teilnehmear konnten dureh soziale [Team-
fahigkeit, Fihrungspersdnlichkeit, Ein
satzbereitschalt] und fachliche Fahighkei-
ten |viele Aufgaben lieBen sich nur durch
besonderes Wissen z.B, in Betriebswirt-
schaft lisen] hervorstechen. Als Novum im
Bereich Hochschul-Recruiting sorgte es
Uberdies lir Gesprachsstoff und zahite auf
das innovative Image des Beratungsunter-
nehmens ein. IR

Aus giner Fille an Leser-Fotos zum & - ation d
Stichwort Faszination Technik™ Concentr
schuf der VDI-Verlag neben ainem ahmchten
Jahreskalender auch ain Online- VDI “‘,‘,-Lhruj :
Memary-Splel. Sy T T

Fir den Kunden Raland Berger Strategy Consullants enlwi-
ckalte die Berlinar Agentur YM-Peoplo ain Alternate Reality
Game, bel dam eln echier Fall geldst werden musste.



